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EVALUACIÓN Y CONTROL
• Evaluación de las estrategias y tareas:

Para medir el éxito en la consecución de los 

objetivos y poder mejorar las estrategias.

Sobre el Plan de Marketing Digital

• Control:

Observación – Monitorización – Resultados y 

Conclusiones

Comparativa antes y después de poner en marcha el 

Plan de Marketing Digital
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